Regulament Oficial al Campaniei

Giveaway 1QOS x PREN

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL. ARIA GEOGRAFICA

Prezenta campanie Giveaway ,IQOS x PREN” este o campanie publicitard (numit3 in cele ce
urmeaza ,Campania”), organizata de Philip Morris Trading S.R.L (numit3 in prezentul Regulament
»Organizatorul”), cu sediul in Otopeni, Str. Horia, Closca si Crisan nr. 83-105, clidirea A, judetul
lifov, Roménia, avand J23/511/2004 si CUl RO4888165. Participantii la aceast campanie sunt
obligati sa respecte termenii si conditiile prezentului Regulament Oficial.

Regulamentul este intocmit si ficut public conform legislatiei aplicabile in Romania si este
disponibil, in mod gratuit, oricérui participant, pe pagina de Instagram, iqos_ro

https://www.instagram.com/iqos ro/?hl=ro in sectiunea Bio a paginii, pe un link special alocat
paginii. Organlzatorul isi rezerva dreptul de a modifica Regulamentul pe parcursul desfisurarii
Campaniei, cu mentiunea cd eventualele modificari vor fi aduse la cunostinta participantilor cu
cel putin 24 de ore inainte de intrarea in vigoare a acestora.

SECTIUNEA 2. DURATA

Campania se desfasoara in data de 9 octombrie 2021, ora 12:00:00 - 17 octombrie 2021, ora
23:59:59 (inclusiv) cu anuntarea castigatorilor in data de 20 octombrie.

SECTIUNEA 3. CONDITII DE PARTICIPARE

La aceasta Campanie pot participa cetdtenii romani, cu varsta de peste 18 ani (impliniti pan3 la
data inceperii prezentei Campanii), care au domiciliul sau resedinta in Romania si/sau rezidentii
in Roménia care indeplinesc aceleasi cerinte de varsts, sunt utilizatori de 1QOS si care se vor
inregistra in Campanie in perioada de 9 octombrie 2021, ora 12:00:00 - 17 octombrie 2021, ora
23:59:59 (inclusiv).

La Campania promotionald nu au dreptul sé participe angajatii societatilor Philip Morris Trading
S.R.L., Philip Morris Roménia S.R.L. sau angajatii companiilor organizatoare implicate in
desfasurarea acesteia si nici ai celorlalte entititi legale implicate in aceastd actiune (inclusiv
reprezentantii Organizatorului din cadrul acestei Campanii promotionale sau reprezentantii
magazinelor in care sunt comercializate pachetele de tigarete, parte din Campanie), precum si
nici unul dintre membrii familiilor acestora (copii, parinti, sot/sotie, frate/sor). Prin implicare in
organizarea Campaniei promotionale se intelege derularea activititilor care au legituri cu
modalitatea de acordare a materialelor/ cupoanelor/ codurilor promotionale, a premiilor,
algoritmi, procese de selectie si orice alte actiuni care influenteazi sau pot influenta
determinarea céstigatorilor Campaniei promotionale.



Din dorinta de a nu prejudicia niciun participant, Organizatorul isi rezerva dreptul sa poata
efectua verificiri in ceea ce priveste corecta participare la Campania promotionala.

n cazul in care, in urma verificirilor desfisurate de citre Organizator, rezultd cd procesul de
participare a fost fraudat, Organizatorul isi rezervd dreptul de a retrage participantilor premiile
obtinute ca rezultat al activitatii lor sifsau sd restrictioneze participarea la Campania
promotionald pana la incheierea acesteia.

In cazulin care sunt identificate persoane care au influentat sau au facilitat castigarea de premii
necuvenite, Organizatorii au dreptul de a cere urmérirea in instanta a respectivelor persoane, pe
baza dovezilor existente.

SECTIUNEA 4. MECANISMUL DE PARTICIPARE LA CAMPANIE

l. Concurentii trebuie s& ne lase un comentariu la postarea de concurs in care sa ne
spund cu ce element inedit ar asorta jacheta facuta in colaborare cu PREN.

1. S& detind un cont de Instagram activ si public.

1. S& urmareasca pagina de Instagram iqos_ro.

SECTIUNEA 5. DESCRIEREA PREMIULUL. MECANISMUL DE DESEMNARE A CASTIGATORULUI.
LIVRAREA PREMIULUL.

5.1. Descrierea premiului
Tn cadrul acestei Campanii se vor acorda 20 x 1QOS x PREN windbreakers.

Organizatorul este responsabil de toate costurile.

Valoarea total3 estimatata a premiilor este de 4000 lei (fara TVA).
5.2. Mecanismul de desemnare a castigatorilor

Se vor desemna castigdtorii dupa cum urmeaza:

e Tndata de 20 octombrie 2021, se vor selecta castigatorii premiilor, prin jurizare
e Cele mai creative si surprinzadtoare 20 de comentarii vor castiga.
e Céastigatorii vor fi contactati printr-un mesaj privat, in Instagram.

Vor fi luate in considerare doar comentariile postate in data 9 octombrie 2021, ora 12:00:00 - 17
octombrie 2021, ora 23:59:59 (inclusiv) care urmaresc pagina de Instagram igos_ro, detin un
cont de Instagram activ si public si lasd un comentariu, conform mecanicii, la postarea dedicata
concursului.



Juriul este alcatuit din 3(trei} membri, reprezentanti ai companiei organizatoare.

. Juratii vor oferi note de la 1 la 5, pentru respectarea criteriilor de mai jos. Nota unui
participant se obtine prin media tuturor notelor juratilor.

Criterii jurizare:

1. Originalitate

2. Creativitate

Tn situatia in care nu se reuseste validarea castigitorilor din motive independente de Organizator,
premiile nu se vor mai acorda si vor ramane n posesia Organizatorului.

1n faza validarii online: castigdtorul va fi contactat prin mesaj privat pe Instagram.

Premiul va fi trimis prin curier, iar in prealabil, cdstigatorului i se va solicita completarea unui
proces verbal care va include urmatoarele date personale: nume, prenume, data nasterii, adresa
de mail, ID Instagram.

Va fi invalidat castigatorul in urmatoarele cazuri:

» Céastigdtorul nu respectd termenii si conditile mentionate in prezentul Regulament
Oficial.

» Castigdtorul nu poate ficontactat in termen de maximum 48h de la data desemnrii ca si
castigdtor, in urma selectiei, conform mecanismului indicat la articolul 5.2 sau conform
termenelor special mentionate in prezentul Regulament Oficial;

Tn cazulin care castigdtorul nu face dovada reprezentantului Organizatorului c3 el este persoana
validatd online (nu prezintd un document de identitate sau datele din acest document nu
corespund celor validdrii, nu semneazd declaratia pe propria rdspundere), acesta nu va putea
beneficia de premiu si va fi invalidat din calitatea de castigator.

Un participant poate castiga 1{un) singur premiu.

Reprezentantul Organizatorului nu are obligatia de a oferi informatii in legdturd cu prezenta
Campanie. Castigatorul nu poate cere modificarea naturii, cantitdtii, conditiilor si modului de
acordare a premiului nici Organizatorului acestei Campanii si nici furnizorului (producatorului).
n situatia in care castigitorul refuzd s accepte premiul castigat sau nu poate beneficia de acest
premiu din motive independente de Organizator, premiul nu va fi inlocuit cu un alt premiu sau
beneficiu si nici nu se va acorda contravaloarea premiuluiin bani.

Castigatorul va primi doar premiul prevazut in prezentul Regulament Oficial, conform detaliilor
specificate pentru acesta.



5.3 Livrarea premiilor

Premiile vor fi trimise castigatorilor prin curier, far livrarea se va realiza in maxim 15 zile
lucritoare de la confirmarea adresei.

valoare estimat3 a unui premiu este de: 200 lei.

SECTIUNEA 6. SESIZARI Si INTREBARI

Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu lua in considerare solicitarile ce nu fac obiectul
Campaniei sau exprima o atitudine necorespunzitoare {(de exemplu, dar f3r3 limitare la aceste
situatii: limbaj agresiv, inadecvat, amenintari).

SECTIUNEA 7. RASPUNDERE

Prin inscrierea la aceastd Campanie, participantii sunt de acord si respecte prezentul
Regulament, precum si toate deciziile luate de Organizator si colaboratorii s3i in toate aspectele
legate de implementarea prezentei Campanii.

Organizatorul nu si asumad raspunderea pentru validitatea datelor personale furnizate de catre
participanti.

Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari
ce apar ulterior termenelor stabilite in prezentul Regulament sau ulterior incheierii prezentei
Campanii.

SECTIUNEA 8. PROTECTIA DATELOR PERSONALE

Tuturor participantilor la prezenta Campanie promoti
la protectia datelor cu caracter pesonal in conformitate cu Regulamentul (UE) 679/2016 privind
protectia persoanelor fizicea in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si
privind libera circulatie a acestor date, in special drepturile persoanei vizate cu privire la
informare si acces la date, dreptul la rectificare, dreptul la stergerea datelor, dreptul la
restrictionarea prelucrarii, dreptul la portabilitatea datelor, dreptul la opozitie, de a se adresa
instantei competente side plangere catre autoritatea de supraveghere.

onald le sunt garantate drepturile cu privire

in intelesul Regulamentului (UE) nr.670/2016, principalele drepturi mai sus mentionate
apartinand persoanelor vizate au urmatorul continut:

1. Dreptul de informare siacces la date: Orice persoana vizata are dreptul de a obtine de la
Operator, la cerere siin mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ca
datele care o privesc sunt sau nu sunt prelucrate de acesta. Astfel, la cerere scrisa,



semnatd si datatd a persoanei respective, adresats la CP84 OP83, Bucuresti, sau la adresa
de e-mail contact@iqos.ro, compania Philip Morris Trading S.R.L. va confirma dac
utilizeaza date care o privesc sau va inceta orice prelucrare a acestora. In caz afirmativ, va

furniza persoanei vizate urmatoarele informatii: a)scopurile prelucririi; b) categoriile de
date cu caracter personale vizate; c) destinatarii sau categoriile de destinatari cirora
datele cu caracter personal le-au fost sau urmeaz s3 le fie divulgate, in special destinatari
din tari terfe sau organizatii internationale; d) acolo unde este posibil, perioada pentru
care se preconizeazd ca vor fi stocate datele cu caracter personal sau, daci acest lucru nu
este posibil, criteriile utilizate pentru a stabili aceast3 perioad3; e) existanta dreptului de
a solicita operatorului rectificarea sau stergerea datelor cu caracter personal referitoare
la persoana vizatd sau a dreptului de a se opune prelucririi; f) dreptul de a depune
plangere in fata unei autoritdti de supraveghere; g) in cazul in care datele cu caracter
personal nu sunt colectate de la persoana vizats, orice informatii disponibile privind sursa
acestora; h) existenta unui proces decizional automatizat incluzand crearea de profiluri,
mentionat la articolul 22 alineatele (1) si (4), precum si, cel putin in cazurile respective,
informatii pertinente privind logica utilizatd si privind importanta si consecintele
preconizate ale unei astfel de prelucriri pentru persoana vizat3.

Dreptul la rectificare: Orice persoan vizati are dreptul de a obtiune de la Operator, la
cerere si in mod gratuit, fird intarzieri nejustificate, rectificarea datelor cu caracter
personal inexacte care o privesc. Tindndu-se seama de scopurile in care au fost prelucrate
datele, persoana vizata are dreptul de a obtiune completarea datelor cu caracter personal
care sunt incomplete, inclusiv prin furnizarea unei declaratii suplimentare.

Dreptul la stergerea datelor ("dreptul de a fi uitat”): Persoana vizat3 are dreptul de a
obtine din partea operatorului stergerea datelor cu caracter persona care o privesc, fara
intarzieri nejustificate in cazul in care se aplicd unul dintre urm&toarele motive: a) datele
cu caracter personal nu mai sunt necesare pentru indeplinirea scopurilor pentru care au
fost colectate sau prelucrate; b) persoana vizatd se opune prelucrrii si hu exitd motive
legitime care s3 prevaleze in ceea ce priveste prelucrarea; d) datele cu caracter personal
au fost prelucrare ilegal; e) datele cu caracter personal trebuie sterse pentru respectarea
unei obligatii legale care revine operatorului;

Dreptul la restrictionarea prelucrdrii: Persoana vizati are dreptul de a obtiune din partea
operatorului restrictionarea prelucrarii in cazul in care se aplici unul din urmatoarele
cazuri: a) persoana vizatd contestd exactitatea datelor, pentru o perioad3 care i permite
operatorului sé verifice exactitatea datelor; b) prelucrarea este ilegals, iar persoana vizat3
se opune stergerii datelor cu caracter personal, solicitind in schimb restrictionarea vizats
lor; c) operatorul nu mai are nevoie de datele cu carcater personal in scopul prelucrarii,
dar persoana vizatd i le solicitd pentru constatarea, exercitarea sau apararea unui drept
n instantd; sau d) persoana vizata s-a opus prelucrérii, pentru intervalul de timp in care
se verificd dacd drepturile legitime ale operatorului prevaleazs asupra celor ale persoanei
vizate.



5. Dreptul la portabilitatea datelor: Persoana vizata are dreptulde a primi datele cu caracter
personal care o privesc si pe care le-a furnizat operatorului intr-un format structurat,
utilizat Tn mod curent si care poate fi citit automat si are dreptul de a transmite aceste
date altui operator, fdra obstacole, din partea operatorului cdruia i-au fost furnizate
datele cu caracter personal, in cazulin care: a) prelucrarea se bazeazd pe consimtamantul
n temeiul articolului 6 alineatul (1) litera (a) sau articolului 9 alineatul (2) litera (a) sau pe
un contract in temeiul articolului 6 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul (UE) nr.
679/2006; si b) prelucrarea este efectuatd prin mijloace automate.

6. Dreptul la opozitie: Persoana vizata are dreptul de a se opune in orice moment, in mod
gratuit si fard nicio justificare, ca datele care o vizeazd sa fie prelucrare in scop de
marketing direct, in numele operatorului sau al unui tert sau sa fie dezviluite unor terti

intr-un asemenea scop.

Urm3toarele date personale vor fi colectate pe durata Campaniei promotionale participantilor
care se inregistreazé in Baza de date PM si castigatorilor de premii: nume, prenume, CNP.

Scopurile constituirii bazei de date sunt: inmanarea premiilor castigatorilor, inregistrarea
castigatorilor Campaniei promotionale, realizarea de rapoarte statistice cu privire la adultii
fumatori, informarea acestora prin diverse mijloace de comunicare (post3, e-mail, SMS sau alte
mijloace de comunicare permise prin lege), cu privire la alte actiuni desfisurate in viitor de catre
Organizator. Organizatorul se obliga c& datele personale s nu fie difuzate citre terti cu exceptia

imputernicitilor sai.

Organizatorul va respecta dispozitiile art. 12 din Legea nr 506/2004 privind prelucrarea datelor
cu caracter personal si protectia vietii private in sectorul comunicatiilor electronice, referitor la
transmiterea de informatii prin e-mail si alte mijloace electronice.

Formularele contindnd datele cu caracter personal completate on-line in cadrul website-ului
dedicat Campaniei de catre Participanti si cupoanele de bazi de date completate de castigatori
in momentul livrarii premiilor devin proprietatea Philip Morris S.R.L., cu toate drepturile aferente,
inclusiv dreptul de a prelucra sau utiliza in scopuri de marketin direct informatiile continute, fara
alte obligatii si plati ulterioare fatd de persoana respectivd. Prin inscrierea la aceastd Campanie
promotionald, participantii sunt de acord cu prevederile prezentului Regulament Oficial si cu
prelucrarea datelor cu caracter personal si sunt de acord c3, in cazulin care vor castiga, numele,
prenumele si premiul castigat sa fie folosite in scopuri publicitare, £3r5 alte obligatii sau plati. La
cererea scrisd, semnata si datat3 a persoanei respectiveadresata la CP84 OP83, Bucuresti sau prin
e-mail la adresa contact@iqos.ro in mod gratuit, compania Philip Morris Trading S.R.L. va

confirma utilizarea datelor care 0 privesc sau va inceta orice prelucrarea a acestora. De
asemenea, Philip Morris Trading S.R.L. va rectifica, actualiza, bloca, sterge sau transforma in date
anonime pe toate acelea a carpr folosire nu este conformi dispozitiilor Regulamentului (UE)
679/2016



SECTIUNEA 9. TAXE S1 IMPOZITE

Organizatorul se obliga s% calculeze, sa retind si sa vireze impozitului datora pentru veniturile
obtinute de cdtre castigatori in conformitate cu Legea nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu
modificarile si completdrile ulterioare.

De asemenea, organizatorul se obliga sa depuni la organul fiscal competent, pan la data de 31
ianuari inclusiv a anului curent pentru anul expirat ,Declaratia informativa privind impozitul
retinutla sursa, veniturile din jocuri de noroc si castigurile /pierderile din investitii, pe beneficiari
de venit (D205)” in calitatea sa de platitor de venituricare are obligatia calcularii, retinerii si virarii
impozitului pe veniturile cu regim de retinere la sursa a impozitului, potrivit titlului IV din Legea
nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si completérile ulterioare.

Orice alte obligatii de naturé fiscala sau de orice altd naturd cu acestea sunt in sarcina exclusiva
a castigatorului. Orice alte cheltuieli care nu sunt acoperite in mod specific de acest Regulament
Oficial vor fi suportate de cdtre castigator.

SECTIUNEA 10. LITIGII

n cazul unor potentiale litigii aparute intre Organizator si participantii la prezenta Campanie,
acestea vor fi solutionate de catre instantele competente in jurisdictia carora se alfa
Organizatorul. Orice reclamatii sau sesizari referitoare la prezenta Campanie se primesc in scris,
la adresa CP84, OP83, Bucuresti, Romania de citre Organizator pana la data de 29 octombrie
2021.

Prezentul Regulament a fost redactat, semnat si autentificat in 2 (doud) exemplare originale

PHILIP MORRIS TRADING S.R.L.
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